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동아제약의 공식 홈페이지가 ‘웹어워

드코리아 2024’ 제약 부문에서 대상을 

받았다고 18일 밝혔다.

올해 21회째인 웹어워드코리아는 한

국인터넷전문가협회(KIPFA)가 주관

하는 행사다. 

국내 인터넷 전문가로 구성된 평가

위원단이 가장 혁신적이고 우수한 웹

사이트를 선정해 동아제약의 공식 홈

페이지가 대상을 수상했다고 18일 밝

혔다. 

제약 부문 대상을 수상한 동아제약 

공식 홈페이지는 깔끔하고 직관적인 

디자인으로 사용자 편의성을 극대화

했다는 평을 받았다. 

홈페이지는 사용자가 원하는 정보를 

빠르게 찾을 수 있도록 구성했고 상단 

메뉴를 통해 제품 카테고리·브랜드 사

이트·회사 정보 등을 탐색할 수 있다.

모바일 환경도 최적화돼 있어 스마트

폰이나 태블릿에서도 쉽게 접근할 수 

있다.

뛰어난 접근성으로 소비자는 홈페이

지에서 제품 정보 확인 및 주문이 가능

하다.

고화질 이미지와 깔끔한 레이아웃으

로 시각적 완성도를 높였 검색 엔진 최

적화를 통해 소비자의 접근성을 높였다.

동아제약은 올해 사용자 편의성을 강

화하기 위해 공식 홈페이지 리뉴얼을 

진행했다. 영문사이트도 추가로 지원

해 글로벌 사용자가 언어 장벽 없이 회

사 정보를 확인할 수 있다.
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산업

숏폼 수익화 나선 네이버… 앱에 치지직 콘텐츠 연동

카카오모빌리티의 택시 호출 애플리케

이션 카카오T(카카오택시)가 올해 3분기 

국내 6개 택시 호출 플랫폼 중 가장 높은 

이용자 관심도를 기록했다.

데이터 전략 컨설팅 기업 데이터 앤 리서

치는 뉴스·커뮤니티·블로그·카페·유튜브·

트위터·인스타그램·페이스북·카카오스토

리·지식인·기업·조직·정부·공공 등 12개 채

널 23만 개 사이트를 대상으로 7월부터 9

월까지 국내 주요 택시 앱 온라인 정보량

을 분석한 결과를 18일 발표했다.

조사 대상은 임의 선정했고 포스팅 수를 

기반으로 정보량을 계산했다. 그 결과 카

카오택시가 정보량이 가장 많았고 다음으

로 우버 택시·티머니 택시·타다·아이엠·반

반택시 순이었다.

카카오택시는 이번 조사에서 총 3만3128

건의 온라인 정보량으로 택시앱 관심도 1

위를 차지했다.

데이터앤리서치 관계자는 “6개 택시앱의 

3분기 전체 포스팅 수가 전년 동기 대비 

29.35% 증가한 가운데 카카오T가 2년 연

속 1위를 차지했다”고 말했다.

카카오 택시는 일본과 베트남 등 해외 지

역에서도 사용 가능하다는 점에서 호평을 

받았다. 실제로 이용 후기 등을 살펴보면 

일본 후쿠오카에서도 한국어 검색과 함께 

국내와 똑같은 결제 시스템이 사용 가능

했던 사례나 마찬가지로 베트남에서도 카

카오택시 사용이 가능했던 사례 등이 눈

에 띄었다.

우버택시는 1만8492건의 포스팅 수로 2

위를 기록했다. 우버는 8월 다라 코스로샤

히 우버 최고경영자(CEO)가 한국을 방문

해 한국 시장의 중요성을 강조하는 등 사

업 확대 의지를 밝힌 바 있다. 아직 카카오

택시를 따라잡지는 못하고 있지만 어느 

정도의 입지는 구축한 것으로 풀이된다.

이어 티머니 택시가 3329건의 온라인 포

스팅 수를 기록하면서 3위를 차지했다. 실

제 후기를 살펴보면 티머니택시가 제공하

는 대화 금지 기능이 호평을 받았다.

이 외에 타다는 3155건으로 4위를 기록

했고 아이엠이 1271건으로 5위를 차지했

다. 반반택시의 온라인 정보량은 313건으

로 집계되면서 정보량이 다른 플랫폼보다 

크게 뒤처졌다.
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연말 택시 호출 성적 1위는 단연 카카오

네이버가 인터넷 스트리밍 플랫폼 치지

직과 자사 서비스와의 연계를 본격화한

다. 11월 경쟁 플랫폼인 숲(전 아프리카

TV)의 이용자 수를 최초로 넘어서는 등 

시청자 층 확장에 성공한 가운데 확보된 

시청자 층을 바탕으로 더 적극적인 사업 

확장에 나서는 것으로 풀이된다.

18일 정보기술(IT) 업계에 따르면 네이

버는 23일부터 치지직 관련 클립의 노출

을 네이버 앱 홈 피드와 클립 탭 및 네이버 

검색까지 확장하기로 했다.

네이버는 15일 성남시 분당구 정자동 네

이버 1784 사옥에서 치지직 파트너 스트

리머를 초청해 1주년 기념 간담회를 개최

했다. 숏폼 클립 노출 확대 계획은 간담회

에서 이미 공유된 바 있다.

네이버는 2023년 12월 치지직 서비스를 

베타 오픈했고 2024년 5월부터 정식 서비

스를 시작했다. 

치지직은 출시 1년이 지난 11월 기준 월

간 활성 이용자(MAU) 250만 명에 달하

는 이용자 수를 확보했다. 이는 기존 스트

리밍 플랫폼 1위였던 숲(약 240만 명)을 

넘어서는 수치로 치지직이 숲의 MAU를 

넘어선 것은 이번이 처음이다.

기존 스트리밍 시장의 강자였던 트위치

가 한국 시장에서 철수하면서 트위치 시

청자 층을 효과적으로 흡수했다고 평가

된다. 

트위치 철수 당시 치지직과 숲은 트위치 

소속 인기 스트리머들과 시청자 층을 확

보하기 위해 치열한 경쟁을 펼쳤다.

당시 트위치와 아프리카 TV 시청자 층

과 성향에 차이가 있다고 평가되는 상황

에서 네이버가 거대 플랫폼의 자본력과 

영향력을 바탕으로 적극적인 공세에 나선

다면 경쟁력이 있다는 분석이 나왔는데 

치지직이 숲 이용자 수를 넘어서며 예상

된 성과가 나온 것이다.

치지직은 리그 오브 레전드 월드 챔피언

십(롤드컵) 중계권 확보 등 e스포츠 콘텐

츠를 통해 시청자 규모를 키웠으며 대형 

스트리머들이 협력해 진행하는 자체 콘텐

츠 ‘봉누도’ 등도 인기를 끌며 흥행에 성공

했다.

또한 내부적으로는 스트리머가 실시간 

방송 종료 후 해당 영상에서 강조하고자 

하는 내용만 편집하거나 이용자가 생성한 

다양한 숏폼 콘텐츠가 치지직 인기 클립 

탭에 제공되며 단기간 성장을 견인했다는 

분석이 나온다.

11월 기준 치지직 내 클립 재생수는 전

월 대비 82% 상승했고 생성 수 또한 74% 

상승하면서 놀라운 상승세를 보였다. 치

지직 클립을 활용한 후원 또한 같은 기간 

46% 증가했다.

네이버는 치지직 클립 콘텐츠 노출을 크

게 늘려 스트리머 수익 다각화에 직접적

으로 기여하고 신규 시청자 및 창작자 유

입 확대를 기대하고 있다. 

네이버는 후원 종류를 확대하고 치지직 

콘텐츠 제작 지원을 강화하는 등 스트리

머 지원 방안 또한 늘려 나가고 있다.

네이버는 클립 서비스 확대를 시작으로 

2025년에는 연계 범위를 더욱 확장할 계

획이다. 네이버는 2025년 2분기 내에 스트

리머 채널과 네이버 스마트스토어를 연동

해 방송 내에서 스마트스토어 상품 구매 

링크 연동 등을 가능하게 할 방침이다.

이 외에 치지직 스트리머와 네이버 커머

스를 연계하는 방안 또한 구상 중인 것으

로 전해진다.
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치지직 내 클립 재생 수 한 달 만에 82%, 깜짝 상승

스트리밍 1위 ‘숲’ 제치고 이용자 250만 명 확보

수익 다각화 청신호… 클립 연계 서비스 더욱 확대

네이버에 따르면 치지직이 지난달 기준 월간활성이용자(MAU) 250만 명을 달성하며 스트리밍 시장에 성

공적으로 안착했다. 네이버 치지직 서비스 1주년을 기념해 직원들이 사진을 찍고 있다.  네이버

동아제약 공식홈페이지 웹어워드 제약 대상

데이터 플랫폼 기업 아이지에이웍스의 모바일인덱스에 따르면 카카오T의 지난달 월간활성이용자(MAU)

는 1336만3444명으로, 작년 동기 대비 45만4509명 증가했다.  연합뉴스

올 3분기 국내 6개 플랫폼 관심도

카카오 지난달 이용자 1336만 선두

 2위는 우버 70.2만… 티머니·타다 순

분당서울대병원 성기혁 정형외과 교

수 연구팀이 18일 소아의 발목 성장판 

골절 치료에 사용하는 생체흡수성 나

사와 금속 나사를 이용한 수술 결과를 

비교한 연구 결과를 발표했다. 연구팀

은 발목 성장판 골절로 수술을 받은 15

세 이하의 환아 67명을 대상으로 금속 

나사(40명)와 생체흡수성 나사(27명)

를 이용한 수술 결과를 비교했다. 연구 

결과 두 군 모두에서 성장판 손상 비

율·수술 시간·수술 후 발목 기능이 우

수했고 수술 후 감염·상처 등 합병증은 

없었다. 입원 기간에서 차이를 보였다. 

생체흡수성 나사를 이용한 수술을 

받은 환자군의 평균 입원 기간은 2.6

일로 금속 나사를 이용한 수술을 받은 

환자군(5.2일)보다 절반가량 짧았다. 
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“소아 발목 골절 치료

생체흡수 나사로 단축”


